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EKONOMI BAKANI ZAFER CAGLAYAN:
“"MARKALASMAYA DEVAM, MARKALASMAYI

DESTEKLEMEYE SONUNA KADAR DEVAM”

Tiirkiye'nin 2023 yilindaki 500 milyar dolarlik ihracat hedefine ulasmasi igin Ar-
Ge, inovasyon, tasarim ve markalasmaya daha gok yatirrm yapmasi gerektigini
belirten Ekonomi Bakani Zafer Caglayan, tesvik sistematigini bu alanlarn
destekleyecek sekilde kurguladiklarini sdyledi. Bu sayede endiistriyel tasarim
tescil basvurusunda Tiirkiye'nin Avrupa’nin en ¢ok basvuru yapilan ilk ¢ lilkesi
arasina girdigini, TURQUALITY® kapsamindaki firmalarin markal
ihracatlarindaki birim fiyatlarinin yiikseldigini vurgulayan Caglayan, “Bu bize
sunu gosteriyor, markalasmaya devam, markalasmayi desteklemeye sonuna

kadar devam” dedi.

Dinyanin en kapsamli marka gelistirme programi olan TURQUALITY®, dinyaca Unli
pazarlama ve marka teorisyenlerini Tirk markalan ile bulusturdugu Vizyon Seminerleri'ne
devam ediyor. Bu yil yedincisi dizenlenen Vizyon Semineri'nin konugu kisaca VG diye
bilinen, strateji ve inovasyon konusunda dinyanin dnde gelen uzmanlarindan biri olan Vijay
Govindarajan oldu. Kurumsal Ust diizey egditim alaninda ilk 10 isletme profesoéril arasinda yer
alan, danyanin 6nde gelen is stratejisi ve inovasyon uzmani Profesér Vijay Govindarajan,
“Ters Inovasyon” ana temall konusmasinda, Tirk markalarina, degisen diinyada biyime
firsatlarini nasil yakalayabileceklerini, artik sadece ihracat yapmanin yeterli olamayacagini

ve dinya markasi olma yolunda inovasyonun rolind anlatti.

“Fiyat avantaji artik tek basina yetmiyor”

TURQUALITY® Programi kapsaminda yer alan sirketlerin ydneticilerinin global rekabet igin
gerekli yetkinliklere ulasmasina destek olmak amaciyla dlzenlenen Vizyon Semineri'nin
aciis konusmasini Ekonomi Bakani Zafer Cadglayan vyapti. Her gecen gin daha fazla
firmanin ve UrGndn rekabetine sahne olan kiresel piyasalarda avantaj saglayabilmenin en

onemli kosullarindan birinin Grin farkllastirmasi oldugunu vurgulayan Bakan Cadlayan,



“Gegcmis doénemlerde fiyat avantajimizi kullanip, bircok sektérde rekabet gicimizu
koruyabilmistik. Ama artik bu sektérlerdeki varligimizi, rekabet avantajimizi sardarilebilir
hale getirmek icin inovasyon, tasarm ve markalasma konusunda hizli bir gelisim gdstermek

zorundayiz” dedi.

“Katma degerli iiriin ihracatimizi artirmamiz sart”

Bakanlik olarak Turkiye'nin dis ticaretinin birim fiyat analizini yaptiklarini ifade eden Bakan
Cadlayan, “Bizim kilo fiyatlanmiz ne, baska Ulkelerin ne? Bizim nasil dedismis, onlarin nasil
degdismis? bunlarin hepsini inceliyoruz. Tablo su: Genel ihracatimizin birim fiyati 2009'da
1.16 dolar, 2010'da 1.25 dolar, 2011'de 1.47 dolar, 2012 yilinda ise ortalama 1.58 dolar
olarak gerceklesmis. Yani ihracat birim fiyatimizda sirekli bir artis var ama fiziki olarak
ihracatina adirlik verdigimiz Grinlerdeki gelirimiz son derece zayif. Bu alanda harcadigimiz
emedi fiyatlann ya da katma dederin gorece yiksek oldugu Urinlerin Gretimine kaydirmamiz
gerekiyor. Yani “katma dederi ylksek Urlinlerde Gretimimizi nasil artinnz, ihracatimizi nasil
artinnz” buna bakmamiz gerekiyor. Bunun igin Ar-Ge, inovasyon, tasarim ve markalasmaya

daha gok yatinm yapmamiz lazim” diye konustu.

"Tesvik yetmez, kamuoyu olusturmamiz gerekiyor”

Turkiye'nin 2023 vyili ihracat hedefinin olan 500 milyar dolar oldugunu hatirlatan Bakan
Cadlayan, “Bu kapsamda oncelikle Ar-Ge yatinmlarini artiracak tedbirler alarak, gelismis
tilkelerde oldugu gibi Ar-Ge harcamalarinin GSYIH’ye oranini asamall olarak artiracak ve
2023 yilinda %3’e c¢lkaracadiz. Yatinm-Uretim-ihracat deder zincirinin tim halkalarina
yonelik  olusturdugumuz tesvik sistematigimizi, Ar-Ge, inovasyon, tasarim ve
markalasmay! 6zendirecek sekilde kurguladik ve uyguluyoruz. Ama sadece tesvik etmek
yetmiyor. Ulkemizde bu konularda kamuoyu olusturmak, farkindaligi artirmak da c¢ok
dénemli. Bu yil UglincUsini dizenledigimiz Design Turkey Endistriyel Tasanm Odiilleri,
bugin burada katildigimiz TURQUALITY® Vizyon Semineri gibi etkinlikler bu farkindahgi

olusturmak igin atilan 6nemli adimlar” dedi.
“Endiistriyel tasarim tescilinde Avrupa’da ilk ligteyiz"”

Moda ve endistriyel Uriin tasanimi alanlannda faaliyet gdsteren firmalara yurtdisi tanitim,
pazarlama, kira gibi genis bir yelpazede destekler sunduklanni anlatan Bakan Cadglayan,
“Tlrkiye son yillarda tasarim konusunda o6nemli isler yapiyor. Bunun sonucunda da son
birkag yilda endulstriyel tasanm tescil basvurularinda “Avrupa'nin en gok basvuru yapilan
ilk 3 Ulkesi” arasina girdik. Ulkemizde yapilan tasarm tescil basvuru sayisi 2010’da 31
bin, 2011'de 36 bin 578, 2012'de 41 bin 220'ye ulasti. 2010'da 8 bin 343 olan patent
tescil basvurusu sayimiz 2011'de 10 bin 241, 2012'de ise %13 artarak 11 bin 599'a
ulastl. Bu artista Ar-Ge yatinmlarindaki artisin katkisi blyutk. 2011'de Ar-Ge harcamalan



ylizde 20 artigla 11,1 milyar TL'ye ulasti. Bdylece Ar-Ge harcamalan GSYIH'nin binde
8,6'sina yilkseldi. Ama hedefimiz 2023'te ylzde 3'e ¢gikarmak” dedi.

“TURQUALITY® klasik bir devlet yardim programi degil”

Tasanmdan pazarlamaya, satistan satis sonrasi hizmetlere kadar bitin siregleri
kapsayacak sekilde diizenlenen, dinyanin ilk ve tek marka gelistirme programi olan
TURQUALITY®'nin de basanh bir sekilde uygulanmaya devam ettigini vurgulayan Bakan
Cadlayan, “ Biz, TURQUALITY®'yi klasik bir devlet yardim programi degil, bir is yapma
kaltart olarak dederlendiriyoruz. Tiark ihracatgisinin fasonculuktan markalh mal ihrac eden
bir noktaya tasinmasi Ulkemizin yakaladigi konjonktlr itibariyle kaginilmaz bir firsattir.
Firmalanmiz TURQUALITY® ile birlikte dinya markasi olma vyolunda emin adimlarla
ilerliyor. Bunun en glizel gdstergesi de bu firmalarin markal ihracatlarindaki birim fiyat
artisidir. Soyle ki Programda yer alan firmalanmizin 2012'de sadece destek kapsamindaki
markalariyla yaptiklan ihracatin birim fiyati 3,28 dolar olmustur. Bu, marka olmanin,
markall mal satmis olmanin ortaya koydudu katma dederdir. Bu bize sunu go6steriyor,

markalasmaya devam, markalasmay! desteklemeye sonuna kadar devam” diye konustu.

“Bolgesel anlamda lider markalarimiz olusmaya baslad1”

Kuresel anlamda, henliz en dederli marka listelerinde ilk 100°de, ilk 500'de Turk
markalari olmadigini anlatan Bakan Caglayan sunlan soOyledi: “Ama bdélgesel anlamda
lider markalanmiz olusmaya basladi. Ancak, bizim kazandirdigimiz vizyon ile bu hedefe er
veya gec¢ ulasacagimiza yilrekten inaniyorum. Clnki marka olmak ve markalasmak uzun
vadeli, sabir isteyen bir yatinmdir. Biz de Bakanlk olarak her zaman sizin yaninizda

olacadiz, bu yolculukta size her tirli destedi verecediz.”
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